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● Formations pour devenir “Compreneur”

● Sujets : Code, Data, UX/UI, Marketing digital...

● Clients : du particulier au grand groupe en 
passant par les startups et organismes publics

● Au lancement : 100% formation présentiel

● Aujourd’hui : plateforme de e-learning



Clémentine

Growth Marketer 
& Formatrice

● Je m’occupe des campagnes pour nous

● Je m’occupe des campagnes pour nos 
clients

● Je leur apprends comment faire

● Mes clients : un  peu de tout !

Coding Days

Organisme de formation 
& Studio Digital



SEO / SEA / SMO / SMA / SEM
Qui est quoi ?



Les différents leviers du référencement

SEO ? SEA ? SMO ? SMA ? SEM ?



Les différents leviers du référencement

SEO ?

Référencement naturel / 
organique sur les 

moteurs de recherche

= non payant

SEA ?

Publicités sur les 
moteurs de recherche, 

via la régie Google 
Adwords

= payant

SMO ?

Référencement naturel / 
organique sur les 
réseaux sociaux

= non payant

SMA ?

Publicités sur les 
réseaux sociaux, via 

leurs régies (FB/Insta, 
Twitter, …)
= payant

Search Engine 
Optimization

Search Engine 
Advertizing

Social Media 
Optimization

Social Media 
Advertizing

SEM ?

C’est l’ensemble de tout 
ça !

Search Engine 
Marketing

+ + + =



SEO / SEA / SMO / SMA
Petit jeu de rapidité
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Des questions jusque-là ?



Maintenant, intéressons-nous à chaque 
levier.

On commence par le SEO !



C’est quoi en fait un moteur de recherche ?
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Moteur de recherche vs navigateur

Navigateur 
(Chrome, Mozilla, Internet Explorer)

Moteur de recherche



Qui sont les champions des 
moteurs de recherche ?
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Les PDM des moteurs de recherche dans le monde

Source : StatCoutner, chiffres de 2018



Y-a-t-il des alternatives aux gros 
monopoles ?



26

Des alternatives aux gros puissants ?



C’est quoi le web visible ou invisible ?



C’est quoi le web visible ou invisible ?

Facebook ?

Wikipedia ?

Cette présentation 
?

Votre tableur des 
finances sur 
Gsheet ?

Youtube ?

Spotify ?

Mon skyblog de 
2003 ?



Et du coup le référencement ça marche 
comment ?



Les bots
SEO

Scan et analyse

Tout le contenu de ton 
site

Tri et envoi

Les données importantes 
aux algo de Google

Notation et 
hiérarchisation

“score de pertinence” // 
requêtes selon les 

critères Google



Tout l’enjeu du SEO = correspondre aux 
critères des moteurs de recherche

sinon, ta page sera “invisible” et tu n’auras aucun trafic
=> taux de clics sur les sites situés après les 3 premiers <10%



Des questions jusque-là ?



Sur quels critères on optimise son SEO ?
SEO

1.
La performance

- Rapidité du chargement 

- niveau de sécurité du 
site

- responsiveness

Ensemble des techniques qui servent à obtenir un 
meilleur positionnement web

= arriver dans les 1ers résultats de Google



Sur quels critères on optimise son SEO ?
SEO

2.
Les contenus

- utilisation des bons 
mots clés, au bon endroit 

(titres ou sous-titres)

- longueur des articles

- contenu unique

Ensemble des techniques qui servent à obtenir un 
meilleur positionnement web

= arriver dans les 1ers résultats de Google



Sur quels critères on optimise son SEO ?
SEO

3.
L’architecture

- meta description

- head title

- structure du code : h1, 
h2, h3, h4

- alt attributes sur les 
images

- pas de liens cassés

- ...

Ensemble des techniques qui servent à obtenir un 
meilleur positionnement web

= arriver dans les 1ers résultats de Google



Sur quels critères on optimise son SEO ?
SEO

4.
Les backlinks

- tous les liens d’autres 
sites qui dirigent vers le 

tien

- c’est la qualité qui 
compte ! (qualité du site 
partenaire, pertinence de 

son contenu avec le 
tien…)

Ensemble des techniques qui servent à obtenir un 
meilleur positionnement web

= arriver dans les 1ers résultats de Google



Sur quels critères on optimise son SEO ?
SEO

1.
La performance

- Rapidité du chargement 

- niveau de sécurité du 
site

- responsiveness

2.
Les contenus

- utilisation des bons 
mots clés, au bon endroit 

(titres ou sous-titres)

- longueur des articles

- contenu unique

3.
L’architecture

- meta description

- head title

- structure du code : h1, 
h2, h3, h4

- alt attributes sur les 
images

- pas de liens cassés

- ...

4.
Les backlinks

- tous les liens d’autres 
sites qui dirigent vers le 

tien

- c’est la qualité qui 
compte ! (qualité du site 
partenaire, pertinence de 

son contenu avec le 
tien…)

Ensemble des techniques qui servent à obtenir un 
meilleur positionnement web

= arriver dans les 1ers résultats de Google



Optimiser sa performance
SEO

Page Speed Insight (site web)

https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/?hl=fr


Optimiser ses contenus
SEO

SEMrush SEO Writing Assistant (Google doc add-on)

https://gsuite.google.com/marketplace/app/semrush_seo_writing_assistant/215726158749


Optimiser ses contenus
SEO

Comment trouver les bonnes idées 
de contenu ?

1. Connaître les questions des 
internautes liés à ton 
produit/service 
=> recherche tes mots clés dans 
Google / une question = un article 
dédié !

2. Priorise tes contenus en 
découvrant le volume de recherches 
associés aux mots clés
=> Google Ads

Tout une leçon sur la création de 
contenus sur la plateforme ici !

https://ads.google.com/home/
https://learn.coding-days.com/lesson/d%C3%A9velopper-sa-visibilit%C3%A9-et-ses-ventes-en-ligne-gr%C3%A2ce-au-content-marketing


Optimiser son architecture
SEO

Meta description

Head title
favicon



Optimiser son architecture
SEO

META SEO inspector (extension Google Chrome)

https://chrome.google.com/webstore/detail/meta-seo-inspector/ibkclpciafdglkjkcibmohobjkcfkaef


Optimiser ses backlinks
SEO

Ahrefs - Backlink Checker (site web)

https://ahrefs.com/fr/backlink-checker


Atelier SEO Inspector

Préparez la liste de reco pour votre dév !

META SEO inspector (extension Google Chrome)

https://chrome.google.com/webstore/detail/meta-seo-inspector/ibkclpciafdglkjkcibmohobjkcfkaef


Des questions jusque-là ?



Après le SEO, le SEA !



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

1.
Mots clés

- Liste les mots clés sur 
lesquels tu souhaites être 

référencé

- Priorise tes mots clés : selon 
leur difficulté (compétition) et 

intérêt pour toi (volume de 
recherche)

- Exclue les mots clés !

Ensemble des techniques de création et diffusion de 
publicités sur les moteurs de recherche

Google Adwords = 85% CA global de Google



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

2.
Enchères

- Tu fixes ton 
budget pour ta 

campagne

Ensemble des techniques de création et diffusion de 
publicités sur les moteurs de recherche

Google Adwords = 85% CA global de Google



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

3.
Objectifs

- trafic sur le site

- téléchargement d’une app

- achat direct d’un produit

- trafic en PDV physique

- appels téléphoniques...

Ensemble des techniques de création et diffusion de 
publicités sur les moteurs de recherche

Google Adwords = 85% CA global de Google



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

Ensemble des techniques de création et diffusion de 
publicités sur les moteurs de recherche

Google Adwords = 85% CA global de Google

4.
Diffusion

- réseau de recherche

- display (Youtube, sites 
partenaires)

- shopping



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

1.
Mots clés

- Liste les mots clés sur 
lesquels tu souhaites être 

référencé

- Priorise tes mots clés : selon 
leur difficulté (compétition) et 

intérêt pour toi (volume de 
recherche)

- Exclue les mots clés !

2.
Enchères

- Tu fixes ton 
budget pour ta 

campagne

3.
Objectifs

- trafic sur le site

- téléchargement d’une app

- achat direct d’un produit

- trafic en PDV physique

- appels téléphoniques...

Ensemble des techniques de création et diffusion de 
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Google Adwords = 85% CA global de Google

4.
Diffusion

- réseau de recherche

- display (Youtube, sites 
partenaires)

- shopping



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

Search (sur moteurs de recherche)



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

Display (sur sites partenaires)



Sur quels critères on optimise son SEA ?
SEO

Shopping



Comment est construite une campagne ?
SEA



Comment est construite une campagne ?
SEA



Comment est construite une annonce ?
SEA



Comment on créé sa campagne ?

1. Créer un compte sur Google Adwords

2. Paramétrer la campagne (diffusion et objectif)

3. Paramétrer l’audience

- ciblage géographique
- langue

4. Paramétrer le budget

- somme attribuée au total et /jour
- indicateur sur lequel on souhaite faire l’enchère (cf. 
objectifs)

5. Créer le 1er groupe d’annonce

6. Créer ses 3 premières pubs

- titre et descriptions

7. Créer les autres groupes d’annonces

1 groupe d’annonce par bénéfices produit/service !



Des questions jusque-là ?



SEO vs SEA
Quel est le meilleur levier ?
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SEO vs SEA : quel est le meilleur levier ?

✅ ❌
SEO 1. Des actions pérennes : “c’est 

pour la vie”

2. “Gratuit”

3. Confiance des utilisateurs

4. Créer une image de marque

1. Tellement riche qu’on s’y perd ! 
(cf SEMRush)

2. Les algo de Google évoluent 
sans cesse

SEA 1. Toujours prioritaire

2. Un seul outil

3. Se fait + facilement avec - de 
ressources

4. Conversions rapides

5. Suivi du budget en temps réel => 
optimisation du ROI

1. “One-shot”

2. Les outils Google : pas toujours 
méga user-friendly

3. Ne se suffit pas toujours pour 
la conversion (besoin d’
éléments de réassurance)



Des questions ?



Merci de me partager tes feedbacks sur 
mon webinar :)

https://bit.ly/cd-seo-sea

https://bit.ly/cd-seo-sea


The “future of search”

Des moteurs de 
recherche interprètes

Tu as écrit “ça” mais en fait 
ce que tu veux c’est “ça”

Des réponses en direct

Vs des liens de redirection

De passif à actif

“Besoin d’une tenue pour 
le mariage de ma soeur”
=> “Je vous ai préparé 

une wishlist d’après vos 
sites favoris”

“Fatigue et stress”
=> “Voici une vidéo de 

relaxation” 

Source : Evolution des moteurs de recherche sur internet, URFIST Paris

https://fr.slideshare.net/URFISTParis/evolution-des-moteurs-de-recherche-sur-internet


On reste en contact ?

Clémentine Coycault
Growth Marketer & Formatrice

LinkedIn :/clementinecoycault/ 

clementine@coding-days.com

https://www.linkedin.com/in/clementinecoycault/

